Le tresor cache
des entreprises
modernes

Et comment vous allez apprendre a le
protéger pour devenir un atout majeur
dans votre carriere.



Bienvenue ! Parlons d'un sujet
qui va booster votre carriere.

Bonjour a toutes et a tous.
Nous sommes ravis de passer ce moment avec vous.

Aujourd’hui, on va aborder un sujet qui peut faire un peu peur
au début : la protection de I'immatériel. @

Notre mission ? Vous montrer que non seulement c'est

accessible, mais gqu’en plus, c’est une compétence passionnante qui
vraiment la différence pour votre examen et, surtout, pour votre
avenir en entreprise.

On va décortiquer ca ensemble, pas a pas. Vous étes préts? |
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Commencons par un chiffre
qui change tout.

0%

C'est |la part que représentent les actifs immatériels dans la valeur d’'une entreprise moderne.
Oui, vous avez bien lu. Pas les usines, pas les machines, but bien les idées, les marques, les savoir-faire.
C'est ce trésor invisible que les entreprises cherchent a tout prix a protéger.

Source : OCDE / WIPO (Organisation Mondiale de la Propriété Intellectuelle).
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Mais au fait, c'est quoi ce fameux "tresor immateriel" ?

Une MARQUE Un SAVOIR-FAIRE Une REPUTATION
C'est le nom, le logo, le signe C'est la recette, le procédé, C'est la confiance et I'image
qui vous distingue. le tour de main unique. que vous construisez aupres

de vos clients.
Exemple : Le "swoosh" de Nike. Exemple : La formule secrete
C'est bien plus gu’une virgule, du Coca-Cola, gardée depuis
c'est une reconnaissance plus d'un siecle.
mondiale.

& NotebookLM



Notre parcours ensemble aujourd 'hui

N =) Le trésor en jeu : Comprendre pourquoi la
_ 1 | protection de l'immmatériel est vitale.

=57/ Laboite a outils du protecteur : Découvrir les
principaux outils a votre disposition.

]

%
4 \i‘s 7 L'art de choisir le bon outil : Apprendre a

.f’a % sélectionner la protection la plus adaptée.

[ ﬁ( 7] istoi
.~ /| Quand tout bascule : Analyser une histoire
“‘\;f vraie pour comprendre les risques.

—~_  Votre nouvelle compétence : Conclure sur la
’j maniere dont vous allez utiliser ce savoir.
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Pour protéger ce trésor, ouvrons
ensemble la boite a outils.

Imaginez que vous étes le gardien de ce trésor. Vous ne pouvez pas utiliser la méme clé pour
toutes les serrures. Vous disposez d'une véritable boite a outils, et votre intelligence stratégique
sera de choisir le bon instrument pour chague situation. Explorons les plus importants.
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OUTIL N°1 : La Marque

Pour étre unique et le rester.

e Ce que ca protege : Votre nom, votre logo, un
slogan. L'identité de 'entreprise.

e Comment ¢ca marche : Par un dépot officiel
qui vous donne un monopole d’exploitation.
Personne d’autre ne peut l'utiliser dans votre
domaine.

o L'objectif : Etre immédiatement
reconnaissable et éviter la confusion pour le
client.

Le Conseil des Mentors

Pensez-y comme le fait de
déposer votre signature.
Une fois qu’elle est
enregistrée, elle est a vous
et personne ne peut l'imiter
légalement pour signer a
votre place.
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OUTIL N°2 : Le Secret

Parfois, la meilleure protection est de ne rien dire.

e Ce que ca protege : Un savoir-faire, une
recette, un algorithme, une méthode de
fabrication... Bref, toute information qui
donne un avantage concurrentiel.

e Comment ¢a marche : En ne |la divulguant
pas ! Et en la protégeant par des mesures de
sécurité internes et des contrats.

e Exemples concrets : La recette du "Big Mac
Sauce" de McDonald's, la formule du Coca-
Cola.

-@1 Le Conseil des Mentors

C'est l'erreur la plus frequente:
penser qu'il faut tout breveter. Un
brevet vous protege pendant 20 ans,
mais vous oblige a tout décrire
publiguement. Le secret, s'il est

bien gardé, peut durer une éternite !
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D’autres outils essentiels dans votre arsenal

Le garant de la confiance.

C'est le filet de sécurité. Notamment
via les clauses de confidentialité dans
les contrats de travail ou avec les
partenaires. Une PME qui aun
procédé de fabrication innovant mais
non brevetable s’appuiera

massivement dessus.

La protection naturelle des
créations.

|| protege une ceuvre (musique, texte,
logiciel) dés sa création, sans formalité.
Personne ne peut la copier ou la
diffuser sans autorisation.
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L’analogie du serrurier : quelle clé pour quel trésor ?

Je sais que ca fait beaucoup d’'outils. Pour vous y retrouver, voici une image simple que nous
almons beaucoup :

® = e
Pour vos bijoux (votre MARQUE) ... Utlllse_z e e visible et
", enregistrée (le dépot de marque).
Pour la formule d’'une potion i ! Préférez une serrure cachée et
magique (votre SAVOIR-FAIRE) inviolable (le secret des affaires).
Pour un manuscrit précieux e ] Votre signature et la date
(votre CREATION) %ﬂ/ suffisent (le droit d’auteur).

Le choix de la protection n’est pas une question juridique, c’est une décision stratéegique.
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L’histoire qui a cotité 245 millions de dollars :
quand la protection du secret tourne mal.

Nous sommes au cceur de la Silicon Valley. Deux géants s’affrontent dans la course

Yy,

effrénée a la voiture autonome.

waymo
(Google)

2018
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Au coeur de 1'affaire : le vol de secrets

industriels.
L'acteur clé : Un ingénieur de haut E "
niveau quitte Waymo. R E]
L'acte : Avant de partir, il aurait /
teléchargé des milliers de fichiers

techniques confidentiels. e %\N

La destination : |l rejoint une start-up
de camions autonomes... qui est /

rapidement rachetée par Uber. g

L'accusation : Waymo poursuit Uber é é

pour vol de secrets commerciaux. —

Uber a du verser 245
millions de dollars a

Waymo pour mettre
fin au proces.

La lecon: Le savoir-faire technique
(un actif immatériel) était au cosur
de la valeur. Sa fuite a eu un colt
financier astronomique.
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Et vous, dans tout ca ? Votre role sera crucial.

Vous ne serez peut-€étre pas juriste spécialisé en propriété intellectuelle, mais en

tant que futur manager, commercial, ou technicien, vous serez en premieére ligne

ligne pour protéger le trésor de I'entreprise. Votre vigilance au quotidien est une
part essentielle de la stratégie.

Vos missions concretes

— e T~
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Identifier ce qui est précieux et Respecter et faire respecter les Alerter si vous percevez un risque
sensible dans votre service. clauses de confidentialité. pour I'information de I'entreprise.

La protection des secrets 3
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Ce que vous devez emporter avec vous

80% La valeur est invisible
5 Retenez le chiffre de 80%. Le
\) vrai capital d'une entreprise

moderne est dans ses idées.

Le choix est stratégique

La meilleure protection dépend
de ce que vous voulez protéger
et de vos objectifs business.

@obp
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Pensez ""Boite a outils"

Il n'y a pas une seule solution,
mais un panel d'outils (Marque,
Secret, Contrat...).

Vous étes un gardien

Votre comportement professionnel
au quotidien est la premiere ligne
de défense de ce trésor.
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Vous avez maintenant les clés
pour comprendre et agir.

Maitriser ces concepts, ce n’est pas juste une ligne de plus pour votre examen. C'est
comprendre le moteur de la compétitivité d’'une entreprise. C'est ce qui vous permettra
de participer aux discussions stratégiques, d’étre force de proposition et de devenir un

collaborateur écouté et infiniment précieux. L'effort que vous faites aujourd’hui pour

comprendre cela est un investissement direct dans votre réussite de demain.
Soyez-en fiers et lancez-vous avec confiance !
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