Alors, on met le meilleur
buteur en défense ?

Imaginez une équipe de football. Vous
avez un attaguant star qui marque des
buts incroyables. |l se débrouille aussi en
défense, bien mieux que la moyenne.

Pendant ce temps, votre meilleur
défenseur est un roc derriére, mais une
catastrophe devant le but.

La question est simple : pour gagner le
match, ou placez-vous votre attaquant
star?
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Chaque joueur a son poste, et 1'equipe gagne.

La réponse est évidente, n'est-ce pas ? Méme si votre buteur est un bon défenseur, I'équipe sera
beaucoup plus efficace s'il se concentre sur ce qu'il fait le mieux : marquer des buts.

Pendant ce temps, le défenseur se concentre la ou il est le plus précieux.

Ce que nous venons de décrire, c’est I'essence de la spécialisation. Le but n'est pas que chacun fasse
tout ‘bien’, mais que chacun se concentre la ou il apporte le plus de valeur a I'équipe.

Option A : Chacun pour soi

Option B : La spécialisation
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Et si les pays jouaient dans la méme équipe ?

Cette logique d'équipe, si simple et si puissante, est exactement |la méme sur le grand terrain de I'économie mondiale.

Les pays ne sont pas si difféerents de nos joueurs. Chacun a ses points forts, son savoir-faire, ses ressources.

La question devient alors : comment organiser ‘I'équipe mondiale’ pour que tout le monde en profite 7
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Pourquoi la France ne produit-elle pas tout elle-méme ?

On pourrait se poser la question. Pourquoi s'embéter a importer des choses
qu’'on pourrait, avec beaucoup d’efforts, produire chez nous ?

Parce que, comme pour notre équipe de foot, ce ne serait pas la stratégie la plus
intelligente. D’autres pays le font mieux, plus vite, ou moins cher.

Pourquoi ne pas cultiver nos propres Pourquoi ne pas fabriquer nos propres
bananes sous des serres géantes ? smartphonesde Aa Z?
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A chaque pays sa spécialité.

Chaque pays se concentre donc sur les productions ou il possede un savoir-faire, une
technologie ou des ressources particulieres. C'est ce qu'on appelle la spécialisation.

France
Luxe, vin,
aeronautique.

Savoir-faire historique et
haute technologie.

Corée du Sud

Semi-conducteurs,
électronique.

Technologie de pointe et
innovation.

Bangladesh

Textile, habillement.

Surmiaeron etacotiqgue.
Main-d’ceuvre abondante.
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Mais attendez... et si un pays est meilleur en TOUT ?

D'accord, la spécialisation
semble logique quand les forces
sont clairement réparties.

Mais imaginez un pays "super-
joueur" : il est plus productif,
plus efficace, et meilleur que
tous les autres pour produire...
absolument tout.

On pourrait croire que ce pays
n’a aucun intérét a échanger

avec les autres. N’est-ce pas ?

Eh bien, c’est ’'une des idées
recues les plus tenaces en
économie... et elle est fausse !
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L'idée qui a tout changé : 1'Avantage Comparatif.

Nous touchons ici au coeur du sujet. Je sais que cette idée peut sembler étrange, voire
faire un peu peur au début.

Mais c’est un concept lumineux et tres logique une fois qu’on ['a compris. C’est un peu
comme le ‘secret’ qui explique pourquoi le commerce international est si puissant.

Ce secret a un nom : ’avantage comparatif. Et un économiste visionnaire nous ’a
expliquéily a 200 ans.
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L’histoire de David Ricardo, du vin et du tissu.

Au début du 19éme siecle, I'économiste David Ricardo se pose la question. | prend un exemple : le Portugal et
I'Angleterre. Imaginons que le Portugal soit plus efficace pour produire a la fois du vin ET du tissu. Il a ce qu'on appelle
un avantage absolu dans les deux domaines.

Portugal Angleterre

e+ +

L'Angleterre doit se spécialiser
+4 I la ou son désavantage est le
plus faible (le tissu).

Ricardo a démontré que méme dans ce cas, les deux pays ont intérét a échanger ! Résultat : en se spécialisant et
en échangeant, la production mondiale de vin ET de tissu augmente. Tout le monde y gagne. »/
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Ce qu’il faut retenir de I’avantage comparatif.

La spécialisation internationale repose sur I'avantage comparatif : chaque pays a

intérét a se spécialiser dans la production ou il est relativement le plus efficace.

Il ne s’agit pas d’étre le meilleur en tout (avantage absolu), mais d’étre le meilleur dans un
domaine par rapport a ses autres domaines.

Avantage Absolu Avantage Comparatif

Une fois que vous avez compris ¢ca, vous avez fait le plus dur et vous avez saisi une des clés de I'’économie mondiale.
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La théorie en pratique :
le cas d’Airbus.

Ce n'est pas juste une vieille théorie ! Prenez
Airbus, un champion européen. La France et ses
partenaires européens ne fabriquent pas
chaque vis, chague siege, chaque composant
électronique de I'avion. Ce serait beaucoup trop
colteux et inefficace. lIs se spécialisent la ou ils
ont un avantage comparatif immense: |2
conception d'avions complexes, la technologie
de pointe et I’'assemblage final. lls importent de
nombreux composants du monde entier pour se
concentrer sur cette production a tres forte
valeur ajoutée.
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L’exemple Suisse : petit pays, avantages géants.

La Suisse est un autre exemple parfait. C'est un petit pays sans acces a la mer et avec
peu de ressources naturelles. Pourtant, c'est un géant économique.

Comment ? Grace a une spécialisation extréme dans des secteurs ou son avantage
comparatif est mondialement reconnu. La Suisse importe I'essentiel de son énergie et de
ses produits agricoles pour se concentrer |la ou elle excelle.

L'horlogerie de luxe : un savoir-faire et Les produits pharmaceutiques : une
une image de marque uniques. recherche et une technologie de pointe.
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La France, un acteur majeur du jeu mondial.

Ces échanges ne sont pas anecdotiques, ils sont au coeur de notre économie. lls représentent plus d'un tiers
de toute la richesse que nous créons chaque année.

Part des exportations dans le PIB francais Part des importations dans le PIB francais

34,8%

Banque Mondiale, 2022 Banque Mondiale, 2022

Pres de 72% de notre économie est donc directement liée aux échanges avec le reste du monde.
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Concretement, quels sont les avantages ?

Cette spécialisation mondiale, basée sur I'avantage comparatif, crée de la valeur pour tout le monde.

Pour les entreprises Pour vous, les consommateurs Pour le pays
e Acces a des marchés beaucoup e Un choix de produits beaucoup ¢ Une croissance économique
plus grands (plus de clients). plus vaste. plus forte.
e Réduction des coiits de e Des prix plus bas grace ala e Création d'emplois dans les
production en s’approvisionnant concurrence et a l'efficacité. secteurs spécialiseés.

la ou c'est le plus efficace.

*Bien s(r, ce n'est pas toujours si simple. Cette organisation crée aussi des défis et des inégalités, que vous étudierez plus tard.*
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Comprendre ce grand jeu, c'est
votre futur avantage.

Pourquoi avons-nous pris le temps de vous expliquer tout ¢a ?

Parce que dans votre future carriére, que ce soit en
commerce, en logistique, en marketing ou en management,
vous ferez partie de ce grand jeu mondial.

Comprendre la logique de I'avantage comparatif, ce n'est
pas juste ‘savoir’ pour un examen. C'est un atout
stratégique. Cela vous permettra de :

 Comprendre les décisions de votre entreprise.
e |dentifier des opportunités a l'international.
e Parler le langage de I'économie globale.

C'est ce qui fera de vous un professionnel plus pertinent et
plus efficace.
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Le monde n'est pas une compétition, c'est une coopération.

L'idée la plus importante a retenir est celle-ci : le commerce international n'est pas un
match avec Il le obocuational n'est pas un match
ou il y a un gagnant et un perdant. <br><br>
Grace a I'avantage comparatif, c'est un jeu ou tout le monde peut gagner en jouant a son
meilleur poste. C'est une immense partie de coopération.

En comprenant ce principe, vous ne regardez plus une étiquette ‘Made in..." de la
méme maniére. Vous voyez la logique d’'une équipe mondiale au travail.

Bravo d'avoir exploré cette idée avec nous. Vous avez les clés pour réussir. £y



