Le Plan de I'Architecte :
Batir le Marché Idéal

Comprendre la Concurrence Pure et Parfaite, ensemble.
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D'abord, imaginez le tournoi sportif parfait...

Pensez a une compétition ou tous les athlétes ont exactement le méme équipement, les mémes capacités,
et connaissent toutes les stratégies. Personne ne peut dominer par un avantage injuste ; seule la
performance pure compte.

Cet idéal, c'est ce que les économistes cherchent a modéliser avec la ‘Concurrence Pure et Parfaite’ (CPP).
Ca peut sembler abstrait, mais on va vous montrer que c'est une idée tres puissante pour comprendre le
monde qui vous entoure.
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Notre mission : dessiner
ensemble le plan du
marché parfait.

On sait que le terme “Concurrence Pure et
Parfaite” peut impressionner. Voyez-le
simplement comme le plan d’un batiment
idéal. Ce batiment parfait n’existera peut-
étre jamais, mais son plan nous sert de
reférence absolue pour évaluer toutes les
autres constructions.

Préts a poser les fondations ¢ On va le faire
étape par étape, vous allez voir, c’est tres
logique.
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Les 5 piliers de notre construction idéale

Pour que notre marché soit ""parfait", il doit reposer sur ces cinq conditions fondamentales, ces cinq piliers.
Explorons ensemble chaque pilier pour comprendre son role crucial dans la solidité de 1'édifice.
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Pilier n°1: L’Atomicité du Marché

Imaginez une foule immense
d’acheteurs et de vendeurs. Ils sont si
nombreux que personne, absolument
personne, ne peut influencer le prix a
lui seul. Chaque acteur est comme un
""atome" dans une vaste molécule.

Dans ce cas, I'entreprise est ''preneur de
prix" (price taker), elle subit le prix du
marché, elle ne le fixe pas. C'est la base
méme d'une concurrence saine !
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Pilier n°2 : L'Homogénéité des Produits
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Dans notre marché idéal, tous les
produits sont strictement identiques
et interchangeables. Un grain de blé
est un grain de blé, peu importe qui
I’a produit.

[1 n’y a pas de marque, pas de publicité,

pas de différence de qualité percue.
Le seul critere de choix pour le
consommateur est donc le prix.
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Pourquoi ces deux piliers sont-ils si importants pour vous ?

Parce qu'en entreprise, une grande partie de la stratégie
consiste a ‘casser’ ces conditions ! Créer une marque forte,
forte, c’est briser ’homogénéité. Devenir un acteur
majeur, c’est briser 1’atomicite.

Comprendre le modele parfait vous donne les clés pour
analyser les stratégies reelles. C'est un outil d'analyse
extrémement puissant !
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Pilier n°3 : La Fluidité du Marché (Libre
Entrée et Sortie)

Notre marché idéal est comme une
place publique : n’importe quelle
entreprise peut venir s’installer
pour vendre ses produits, sans
aucune barriere (pas de brevets
coliteux, pas d’investissements de
départ colossaux). Et si I’activité
n’est plus rentable, elle peut plier
bagage tout aussi facilement. Cette
fluidité garantit que la concurrence
reste toujours a son maximum.
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Piliers n°4 & 5 : Transparence Totale et

eg e ’ 4 ]
Mobilite Parfaite
4. La Transparence de 5. La Mobilité des Facteurs de
I’Information Production

Tous les acteurs savent tout, tout le Je sais que le terme est un peu
temps. Les prix, la qualité des produits, technique, mais I’idée est simple. Les
les technologies disponibles... IIn’y a travailleurs (le travail) et les
aucun secret, aucune information machines/capitaux (le capital) peuvent se
cachée. L’information est gratuite et déplacer sans effort et sans cofit d’une
instantanée pour tous. industrie a une autre, allant toujours la

ou ils sont le plus utiles et le mieux

rémuneres.
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Le plan est terminé : voici le Marché en
Concurrence Pure et Parfaite.

Transparence Mobilite des
de Facteurs de
I'Information Production

Atomicité = Homogénéité Fluidité
du Marcheé des Produits du Marche

Lorsque nos 5 piliers sont solidement en place, un équilibre presque magique s’opeére.
Le prix n'est fixé par personne en particulier, mais par la rencontre globale de 1'offre et de la demande.
Il s'impose a tous. Personne n'a de pouvoir de marché. C'est 1'idéal théorique d'efficaciteé.
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Mais... ce batiment parfait existe-t-il
dans le monde reel ?

La reponse est NON.

Et c’est tout I'intéret!

La CPP est un modele, un idéal. Son but n’est pas de décrire la réalité, mais
de nous donner une référence, un metre étalon pour 1’analyser.
C’est I’erreur la plus fréquente a I’examen : croire que ce marchée existe.

‘ Le Conseil du Mentor
A 1’examen, on ne vous demandera jamais de trouver un marché de CPP parfait.
On vous demandera d’utiliser ces 5 conditions comme une grille d’analyse pour
un marché réel et d’identifier ce qui ‘manque’. C’est ¢a, la compétence clé !
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Certains marchés réels s’approchent de notre plan

Le marché du blé

Des milliers de producteurs
(atomicité forte), un produit
tres standard (homogénéité),
des prix cotés en continu sur
les marchés mondiaux
(transparence).

Le marche des
devises (Forex)

Des millions d’intervenants, un
produit parfaitement homogene
(un euro est un euro), une
information quasi instantanée.
[1 s’en rapproche beaucoup a
I’échelle mondiale.

Le marché de village

Un bon exemple a petite
échelle : de nombreux petits
producteurs locaux, des
carottes qui se ressemblent,
et des prix affichés sur les
étals pour tous.
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Et quand un pilier manque ?
Bienvenue dans I'économie réelle !
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La plupart du temps, un ou plusieurs piliers
sont absents. C’est ce qu’on appelle les
“défaillances de marché” :

¥ Sans Atomicité <> On a un monopole ou un
oligopole.

* Sans Homogénéité -» On a la concurrence
des marques (concurrence monopolistique).

% Sans Transparence -» On a des “asymeétries
d’information”.

C’est ici que ’analyse stratégique des entreprises
devient passionnante !
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La CPP : votre premiere boite a outils d’analyste

Felicitations ! Vous ne voyez plus un simple
marché, vous voyez une structure a
analyser. Ce "plan" de la CPP est désormais
dans votre boite a outils. Il vous servira
toute votre carriere pour :

Analyser la structure concurrentielle
d’un secteur.

% Identifier les sources du pouvoir d’une
entreprise.

* Comprendre les strategies de
différenciation et de domination.

Justifier une intervention de 1’Etat
(réglementation antitrust, etc.).
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Vous avez désormais les clés en main.

Ce modele, qui pouvait sembler intimidant au départ, est maintenant un allié. Il vous
offre une grille de lecture claire et puissante pour décrypter le monde économique.
Nous savons que vous avez fait I’effort de comprendre, et c’est le plus important.

Continuez a étre curieux et a analyser. Vous avez tout ce qu'il faut pour réussir votre examen
et, plus tard, faire la différence en entreprise. Nous sommes fiers de votre travail.
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