Décoder les
Regles du Jeu
Economique

Comprendre les structures de
marché pour réussir votre examen

et briller en entreprise.
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On est la pour
vous guider.

Les structures de marché... ce sujet
peut sembler complexe au premier
abord. Notre objectif aujourd’hui est
simple : vous donner les clés pour le
maitriser avec confiance. Pensez a
nous comme vos mentors. On va
décomposer ¢a ensemble, pas a pas.
Vous étes préts ?
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L’'idée-clé : le marcheé est un jeu de cartes.

BEAUCOUP DE JOUEURS

UN JOUEUR

Imaginez que le marché est un grand tournoi de cartes. Le pouvoir de fixer les prix (la mise)
dépend entierement du nombre de joueurs et de la force de leur jeu. C'est ¢a, une structure de
marché. Une idée simple, mais incroyablement puissante.
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Structure 1-La Concurrence
Pure et Parfaite : Le Jeu Ouvert

Ici, une infinité de joueurs ont des cartes quasi identiques.
Personne ne peut bluffer ou imposer sa loi. La mise (le prix) est
dictée par le jeu collectif.

La Regle du Jeu s
enl0~g
» Offreurs : Trés nombreux E};;!
."."..:.

e Demandeurs : Trés nombreux t}i{i

 Produits : Homogenes (tous similaires)

Pouvolr sur les Prix

Quasi nul. L'entreprise ‘prend’ le prix du marche. On I'appelle un ‘Price
Taker’.

Exemple Concret

Le marcheé des fruits et 1égumes. Un agriculteur vendant ses carottes sur
un marcheé local a trés peu de pouvoir sur le prix, car de nombreux autres
agriculteurs proposent des produits similaires.
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Structure 2 - Le Monopole: Le
Maitre du Jeu

Un seul joueur détient toutes les cartes maitresses. Il décide
seul de la mise et des regles. Il est le maitre du jeu.

La Regle du Jeu

¢ Offreurs : Un seu

| ‘f \

" 2 e 00

-Hﬂﬂl,

e Demandeurs : Trés nombreux 5§

e Produit : Unique, sans substitut proche.

Pouvoir sur les Prix

Maximal. L'entreprise fixe son prix. On I'appelle un "Price
Maker".

Exemple Concret

Le marché de I'électricité en France avant son ouverture a la
concurrence, qui était un monopole d’Etat détenu par EDF.
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Structure 3 - L’'Oligopole : La
Table des Inities

Seuls quelques joueurs possedent des jeux tres forts. Chacun
surveille attentivement les autres. Une décision de ['un (une
grosse mise) force les autres a réagir. C'est un jeu de stratégie
intense.

La Regle du Jeu 2
e Offreurs : Quelques-uns ’Eﬂ‘ LHHJH\

e Demandeurs : Tres nombreux 'f;%"l'

XS

¢ Produits : Similaires ou différenciés.

Pouvoir sur les Prix

Elevé, mais interdépendant des décisions des concurrents.
Exemples Concrets
Le marché des smartphones (Apple, Samsung) ou celui du

streaming musical (Spotify, Deezer, Apple Music) ou quelques
géants dominent.
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Structure 4 - La Concurrence
Monopolistique : Le Jeu de la
Différence

L. Beaucoup de joueurs, mais chacun a une carte "spéciale"
dans son jeu qui le rend unique. On ne se bat pas seulement sur
la mise (le prix), mais sur l'attrait de sa carte unique (la marque,
la qualité, le service).

La Regle du Jeu
(%?g %% Offreurs : Tres nombreux

Demandeurs : Tres nombreux

,EQE Produits : Différenciés (chaque offre est percue comme
D unique)

Pouvoir sur les Prix
Limite, mais réel sur sa 'niche’ de clients fideles.

Exemples Concrets

Les restaurants dans une grande ville, les salons de coiffure, ou
les marques de vétements. Chacun a son propre style pour
attirer ses clients.
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Le Conseil du Mentor : Lerreur a éviter qui
qui coute des points.

Je sais que le vocabulaire peut parfois faire peur, mais celui-ci est tres logique
une fois qu'on a l'astuce. Attention a ne pas confondre !

Oligopole = Quelques vendeurs Oligopsone = Quelques acheteurs

& =

(le suffixe '-pole' vient du grec 'polein’, vendre). (le suffixe '-psone’ vient du grec 'opsonein’, acheter).

Retenir ¢a, c'est un point facile a gagner a l'examen.
C'est le genre de détail qui montre que vous maitrisez le sujet.
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Votre Tableau de Bord des Marches

Tout ce qu'il faut retenir, en un coup d'ceil.

Structure de
Marcheé

Concurrence
Pure et Parfaite

Monopole

Oligopole

Concurrence
Monopolistique

Analogie du
Jeu

Le jeu ouvert

L.e maitre du
jeu

[.a table des
initiés

Le jeu de la
difference

Nombre
d’Offreurs

Tres 0
nombreux 8&%

Un seul ﬁ%

Quelques- 0
uns EAS

Tres 0
nombreux E&%

Type de
Produit

Homogene

Unique

Similaire ou
difféerencie

Différencie

Pouvoir sur
les Prix

Nul
(Price Taker)

Maximal
(Price Maker)

Elevé et
interdépendant

Limite (sur sa
niche)

Exemple Cle

Marché de
légumes

EDF
(historique)

Smartphones

Restaurants
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L'histoire qui change
tout : quand les 'maitres
du jeu’ vont trop loin...

A la fin du 19e siécle aux Etats-Unis, des
monopoles comme la Standard Oil de John
D. Rockefeller étaient devenus si puissants
qu'ils étouffaient toute concurrence et
dictaient leurs prix. Pour

protéger les consommateurs et garantir un
jeu equitable, le gouvernement a vote le
"Sherman Antitrust Act” en 1890. C'est la
naissance des lois modernes pour préserver
la concurrence.
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Le pont vers votre carriere: ...

pourquoi c’est crucial pour = Qf}’
Vous. R |

Que vous travailliez demain en marketing, en
vente, en achat ou en stratégie, vous devrez
comprendre les regles du jeu du marche de
votre entreprise.
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- Dans un oligopole, vous surveillerez les
moindres mouvements de 3 concurrents cles.

- En concurrence monopolistique, votre mission
sera de différencier votre produit pour créer
une preférence.

- Comprendre la structure de votre marché, c'est
votre boussole stratégique pour prendre les

bonnes décisions.




Préts pour le niveau supeérieur ?

Ce sujet est la base pour comprendre des strategies
base pour comprendre des stratégies d'entreprise fascinantes.
Si ¢a vous a plu, vous pouvez maintenant explorer :

e Les stratégies de prix (guerre des prix, ententes illicites...).
e Le role des autorites de la concurrence pour éviter les abus.

C'est un monde passionnant qui s'ouvre a vous !
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Vous avez toutes les
cartes en main.

Vous voyez, ce n'était pas si sorcier ! Vous avez maintenant une
grille de lecture solide pour analyser nimporte quel marche.
C'est un outil puissant. Servez-vous-en pour votre examen et

pour toutes les opportunités professionnelles a venir.
Nous avons confiance en vous. Bonne reussite !
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