Votre idée a de la valeur.
Apprenons a la proteger.

Le guide pratique pour batir votre stratégie
de Propriété Intellectuelle
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Bonjour a tous. Aujourd’hui, nous allons parler d'un
sujet qui peut sembler complexe, la strategie de
protection. Notre objectif ? Vous donner les clés pour
transformer cette complexité en un atout

formidable pour votre future carriere. C'est une
compétence qui fera la différence.




Oubliez la complexité. Tout repose sur 3 questions simples.

On entend souvent des choses trés compliquées sur la protection des innovations. En réalité, une stratégie

efficace et intelligente se résume a réepondre a trois questions fondamentales. C'est notre boussole stratégique.

---------- = e s sanan el
LeOU? Le QUAND ? Le COMBIEN ?
Sur quels territoires Quel est le bon Comment maitriser
se proteger ? calendrier pour agir ? son budget ?

Maitrisez ces trois piliers, et vous maitriserez votre strategie.
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Pourquoi une stratégie ?
L’analogie du chateau fort.

Moins

Imaginez que votre innovation est un chateau critiques

de grande valeur. Le protéger, ce n'est pas
construire une muraille immense et identique
partout, ce serait épuisant et hors de prix.

» On ne protege pas le potager de la méme
maniere que la salle du trésor.

* On concentre ses défenses (ses remparts) la
ou le chateau est le plus vulnérable ou la ou
les trésors sont les plus précieux.

Votre stratégie de PI, c'est exactement ca : choisir
ou et comment construire vos remparts pour une
protection maximale avec des ressources
optimisées.
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Voici votre boussole : La carte de votre strategie de protection

Gardez ce schéma en téte. C'est la feuille de route que les professionnels utilisent pour prendre leurs
décisions. Nous allons maintenant explorer chaque point ensemble.

CarteStrategieSchema

**TERRITOIRES**
(Le choix des marches prioritaires)

VOTRE | **CALENDRIER**
STRATEGIE (L'anticipation
DE PI des dépots)

**BUDGET**
(La maitrise des colits)
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Le ‘OU’ : Sur quels marchés
faut-il vraiment se proteger ? |

La premiere question, et souvent la plus importante. La
tentation est grande de vouloir étre protégé partout dans
le monde. C'est une erreur tres fréquente et surtout,
extrémement coliteuse.

La bonne approche est de cibler. Posez-vous les bonnes
questions :

® Ou sont mes clients principaux aujourd'hui ?

® Quels sont les marchés que je vise pour mon expansion
future ? (ex: dans 3 ans)

® Ou se trouvent les principaux risques de contrefagon ?

Lerreur a eviter
Vouloir tout protéger partout. Une protection mondiale est

un luxe que tres peu d'entreprises peuvent se permettre.
Mieux vaut une protection solide sur 3 marchés clés
qu'une protection faible sur 20.




Cas pratique : La stratégie ciblée d’'une PME francaise

Prenons |'exemple d'une PME francgaise qui a développé un produit innovant. Elle commence a exporter

et son succes grandit.

La mauvaise stratégie

La bonne stratégie

(colteuse)

(intelligente)

® Y

Déposer sa marque et ses Analyser ses ventes et ses
brevets dans le monde entier. priorites.
h
Colt : Tres éleve, budget Action : Elle dépose sa e
rapidement epuise. protection uniqguement sur (marché
ses marches strategiques: domestique)
INPI

PME Francaise

l

Analyse des
marcheés

Union
Européenne
(clients export)

R EVIPO

Résultat : une protection robuste la ou ¢ga compte, pour un budget maitrise.

b

Etats-Unis
(plus grand
marché hors UE)

uspto]
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A grande échelle : Comment Hermés

protege ses tresors.

Le principe de ciblage est le méme pour les plus
grandes marques. Hermes ne depose pas ses
marques et modeles (comme les sacs Birkin ou
Kelly) au hasard. Leur strategie est chirurgicale.

La stratégie Hermes

@ Protection des marches cles: Dépots
systématiques dans les pays ou I'entreprise
commercialise ses produits (Europe, Amérique du
Nord, Asie).

@ Protection préventive: Identification et dépots dans
les pays a fort risque de contrefacon, méme si les
ventes y sont plus faibles.

i1 Lecon: Leur stratégie est une forteresse. Ils
concentrent leurs ressources pour défendre leurs
actifs les plus précieux sur les territoires les plus
strategiques.
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Le ‘QUAND’ : Le temps est

votre n‘!ellleur alll_e (ou W
votre pire ennem |) g Communication

Une fois que vous savez OU protéger, la question est E :
QUAND le faire. En propriéte intellectuelle, le principe Xtﬁgilﬂn

du ‘premier arrive, premier servi' est souvent la regle.
Anticiper est donc non-négociable.

(O 1. Agir Tét : 1l faut déposer vos titres (marques,
brevets) AVANT de communiquer sur votre projet.
Divulguer une invention avant de la breveter peut
la rendre non protégeable. Parler d'une marque
avant de la déposer, c'est prendre le risque qu'un
autre le fasse a votre place.

; Extension
2. Planifier I'Expansion : Vous n'étes pas obliges de Europe
tout déposer partout en méme temps. Il existe des
mécanismes pour étendre votre protection \ 4
progressivement. Lancement /
Communication

Un bon calendrier de dépot est la garantie que votre
protection évolue au méme rythme que votre

entreprise.
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Cas pratique : La start-up tech et I'extension pas-a-pas

Une start-up francaise développe une innovation majeure pour l'industrie automobile. Ses fonds sont
limités au départ.

Leur calendrier stratégique

Etape 1: Sécuriser la base.

Dépot d'un premier brevet en France. Cela leur donne une date de priorité
et une protection initiale a co(t maitrisé.

Etape 2 : Gagner du temps.

Avant la fin du délai d'un an, ils utilisent la procédure du Traité de {‘iz
Coopération en matiére de Brevets (PCT). Cela leur donne un Qﬁ
ticket d'entrée pour étendre leur protection dans de nombreux
pays, sans avoir a payer pour tous immediatement.

Etape 3 : Aligner sur la croissance.

En fonction de leurs levées de fonds et de leurs partenariats | “g*
commerciau, ils choisissent d'activer leur protection dans des =t
pays cles comme 'Allemagne, la Coree du Sud et la Chine.

Bénéfice : Cette approche par étapes leur permet de sécuriser leur innovation tres tét,

tout en étalant les codts pour les aligner sur leur développement commercial.
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Le ‘COMBIEN’ : La Pl est un
iInvestissement, pas une
depense.

Soyons clairs : protéger ses innovations a un codt. Mais une
stratégie intelligente consiste a optimiser chaque euro
investi. L'objectif n'est pas de dépenser le moins possible,
mais de dépenser le mieux possible.

6 1. Les frais de dépot : C'est le coilt initial pour depnser
une marque, un brevet ou un dessin et modele aupres
des offices (INPI, EUIPO, etc.).

2. Les frais de maintien : Un brevet ou une marque
doivent étre maintenus en vie. Cela implique de payer
des annuités ou des taxes de renouvellement. Oublier
de les payer, c'est perdre sa protection !

Considérez votre budget de Pl comme un budget
d'assurance pour vos actifs les plus précieux. C'est ce qui
garantit leur valeur sur le long terme.

Coiits
(Depodt + Maintien)

Valeur de l'innovation

protégee
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Cas pratique : La strategie maligne du developpeur de jeu vidéo.

Un développeur indépendant crée un jeu vidéo au concept génial. Son budget est tres serreé.

Pour le nom et le logo du jeu (I'identité de la marque)

Action : Dépot de marque dans les pays ou il prévoit le plus
de ventes (ex: France, Etats-Unis, Japon).

Raison : C'est un cout nécessaire pour construire une
marque forte et la défendre.

O
TMéE

e

Pour le code source du jeu (le cceur de la création)

Action : Il s'appuie sur le droit d'auteur, qui protege lI'ccuvre
automatiquement et gratuitement des sa création.

Précaution maligne : I utilise un service d'horodatage
pour creer une preuve d'antériorité. C'est peu coliteux et
tres efficace en cas de litige pour prouver qu'il est bien le
premier createur.

function () {
if (score >) {
return score;
}
else {
return score;

}
}

I1 a concentré son budget sur ce qui n'est pas protégé automatiquement (la marque) et utilisé
des outils astucieux et gratuits pour le reste. C'est ca, une stratégie budgétaire intelligente.
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Quand les strategies s’affrontent : Le cas d’école Apple vs. Samsung

Maintenant que vous comprenez les piliers OU, QUAND et COMBIEN, regardons ce que cela donne dans une bataille de titans.
L'affaire Apple vs. Samsung est une masterclass sur les enjeux de la stratégie de PI.

Les faits

Dés 2011, une guerre mondiale des brevets
aeteé lancée autour du design et des
fonctionnalités des smartphones.

¥y

F - " :
La strategie en action La lecon
Territoires Calendrier Budget Cette affaire illustre I'importance
Les litiges ont eu lieu dans des La rapidité de dépbt des brevets Des milliards de dollars ont été capitale de choisir IU‘j"3‘_-9'»'55""‘3""IIt ou,
dizaines de pays simultanément. et des designs était cruciale pour dépensés en frais juridiques, montrant quand et comment proteger ses
Chaque pays devenalt un champ revendiquer I'antériorité. que la Pl est un enjeu qui peut définir innovations. Pour eux, c'etait une
le futur d'une entreprise. arme de compétition.

de bataille strategique.
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Votre boussole stratégique : Les 3 piliers de la réussite

Une stratégie de protection efficace repose sur trois piliers:
le choix des territoires prioritaires, un calendrier de dépot
anticipe, et une maitrise rigoureuse du budget.

TERRITOIRES

Ne vous dispersez pas. Ciblez vos
marchés clés et les zones a risque.
Pensez comme la PME, protégez la
ou est la valeur.

Anticipez toujours. Déposez avant de
parler. Utilisez les prncedures comme
le PCT pour grandir pas-a-pas,
comme la start-up.

iy T \ . CALENDRIER

BUDGET

Investissez intelligemment.
Concentrez vos dépenses sur les
actifs critiques et utilisez les
protections gratuites comme le
droit d'auteur quand c'est possible.
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De la salle de cours a la salle de réunion:
pourquoi cela vous rend plus fort.

Ce que nous venons de voir n'est pas que de la théorie pour votre examen.
Cest une compétence concrete et tres recherchée en entreprise.

Votre valeur ajoutée demain

&= |

Vous serez un meilleur Vous participerez a la croissance: Vous protégerez la valeur: Dans
collaborateur: Vous comprendrez Vous saurez comment la PI peut nimporte quel projet, vous aurez le
les enjeux derriere le lancement devenir un actif majeur de réflexe de vous poser les bonnes
d'un nouveau produit ou service. I'entreprise, influencant les questions : "Avons-nous bien

investissements et la valorisation. protégé notre travail ?”.

Savoir dialoguer sur ces sujets avec des juristes, des marketeurs ou des
ingénieurs fera de vous un profil bien plus complet et précieux.
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Votre prochaine grande idée meérite
une grande strategie.

Vous avez maintenant la méthode et les outils pour penser comme un stratege.
La protection de la propriété intellectuelle n'est plus une montagne
infranchissable, mais un terrain de jeu passionnant.

La prochaine fois que vous travaillerez sur un projet innovant, en stage, en alternance
ou dans votre premier emploi, vous aurez la boussole en main. Vous saurez comment
batir les remparts qui transformeront une bonne idée en un succes durable.
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