Et si c¢’était votre idéee qui
changeait la donne ?

S o

Imaginez. Vous travaillez sur un projet, en cours ou en stage. Soudain, une étincelle. Une
solution a un probléme que personne n'avait vue. Une nouvelle facon de faire, plus simple,
plus efficace, plus ingénieuse. Cette idée, c'est le point de départ de votre aventure.
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Une idée brillante est précieuse.
Et donc, vulnérable.

Votre solution technique pourrait
revolutionner un marché. Mais une
idée, aussi brillante soit-elle, peut étre
reprise, imitée, voire volée. Sans 8
protection, votre travail pourrait LN
profiter a d’'autres. Comment faire
pour que votre genie vous revienne
dedroit?

-



Votre queéte : transformer votre invention
en un trésor protége.

La réponse tient en un mot : le brevet. C'est un titre de propriéeté industrielle qui agit
comme un bouclier pour votre invention. Considérez-le comme un pacte avec la sociéte.

En échange de la divulgation de votre invention,
vous obtenez un monopole d’exploitation de 20 ans.
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Le premier deéfi : Votre invention doit étre absolument nouvelle.

Pour que votre quéte réussisse, votre invention doit d’abord franchir la porte de la nouveauté.
Qu’est-ce que ca veut dire ? Qu'elle ne doit jamais, au grand jamais, avoir été rendue accessible au
public avant votre dépot de brevet. Ni par vous, ni par quelgu’un d’autre. Nulle part dans le monde.

SR g ”‘K,‘ ﬁ
Méme une présentation
lors d'un salon ou un article
de blog peut ‘tuer’ la nouveauté.
Le secret est votre premier allie.
s, — N\
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Le plus subtil des défis : L’étincelle d’inventivite.

Voici I'épreuve la plus délicate.

Je sais que ce concept peut sembler un
peu abstrait au début, mais il est tres
logique.

Pour étre brevetable, votre invention

ne doit pas étre une évidence pour un
‘homme du métier’ - un expert de votre
domaine. Elle doit contenir une
‘étincelle’, un ‘euréka’, ce petit saut créatif
qui n‘est pas juste une simple déduction

Ingique, L'ingénieur qui a développé un nouveau systeme de
freinage pour vélo a d(i prouver que sa solution n'était pas
une simple amélioration évidente des systemes existants.
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Le dernier défi, le plus concret :
Votre invention doit €tre realisable.

La derniére porte est celle de I'application industrielle. C'est
simple et concret : votre invention doit pouvoir étre fabriquée ou
utilisée. Elle doit pouvoir quitter le monde des schémas pour
entrer dans le monde réel, celui de 'atelier, de l'usine, de

I'utilisateur.
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Pour y voir plus clair, pensons a une recette secrete.

Imaginez que vous inventez une recette
de cuisine incroyable.

Déposer un brevet, c’est comme si I'Etat
vous donnait I'exclusivité de cette recette
pendant 20 ans. Personne ne peut |a
vendre sans votre accord.

En échange, vous devez publier la recette
exacte. Pourquoi ? Pour qu'a la fin des 20
ans, tout le monde puisse s’en inspirer et

continuer a innover.

Le brevet protege, puis partage le savoirr.
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Attention aux fausses pistes :
Une idée seule n’est pas un brevet.

C'est une erreur trés courante i SRR

de penser que ‘toute idée est Solution |l faut toujours une
brevetable’ = ETIR Fechnique solution technique a un
Ce n'est pas le cas. Abstraite._ probleme technique.

Les idées abstraites, les
découvertes scientifiques
(comme une loide la
physique), ou une simple
methode commerciale

ne sont pas

brevetables.

L
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L’histoire d’'un inventeur qui a réussi sa quéte : James Dyson.

James Dyson était frustré par son aspirateur qui perdait de

I'aspiration. |l a eu I'idée d'utiliser la technologie cyclonique.

Il a passe les trois épreuves : son invention était nouvelle,

inventive (personne n'y avait pensé pour un aspirateur) et ﬂ o
industrielle. Son brevet lui a permis d’exploiter seul son = o
innovation pendant 20 ans et de batir I'empire que I'on L CH—HH
connait aujourd’hui. 1t T

pu L'Empire
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Le Brevet

Le Produit
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Le trésor au bout du chemin :
20 ans de monopole d’exploitation
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Félicitations, vous avez réussi les épreuves ! Qu'avez-vous gagneé ?
Le droit, pendant 20 ans, d'étre le seul & pouvoir exploiter votre invention. Vous
pouvez fabriquer et vendre le produit, mais surtout, vous pouvez interdire a quiconque de le faire sans
votre autorisation. C'est un avantage concurrentiel immense.
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La force du nombre : Quand les brevets
deviennent un atout stratégique

La quéte ne s'arréte pas a une seule invention. Des entreprises comme Sanofi protégent leurs médicaments par des
brevets pour rentabiliser des années de recherche. IBM, de son c6té, possede un portefeuille de milliers de brevets dans
I'lA ou les semi-conducteurs. Ces brevets sont une source de revenus (licences) et une arme de défense stratégique.

o

Sanofi: Protéger la R&D

Sanofi sécurise des milliards d'investissements en
R&D en brevetant ses nouvelles molécules,
garantissant |'exclusivité commerciale et le retour
sur investissement.

VaX
: {';:\
4V
|
{_,\)

\,

L

IBM: Verrouiller le marché

Avec un portefeuille massif de brevets, IBM
géneére des revenus importants par des licences et
dissuade la concurrence dans des secteurs clés
comme I'lA.
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Une lecon de I’histoire : La bataille des titans pour le son.

Dés la fin du 19e siecle, les brevets étaient des armes redoutables. En 1888, Emile Berliner
dépose un brevet pour son gramophone, qui améliore le phonographe de Thomas Edison.
S’ensuivit une immense bataille juridigue entre ces deux géants pour les droits d’exploitation.
Une preuve que la protection de I'innovation est un enjeu économique majeur depuis toujours.
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Vous n’étes pas seul dans cette aventure :
Le monde des brevets en France

Cette quéte de la protection est plus active que jamais. Elle est au coeur de I'innovation
francaise et européenne.

De croissance des
demandes de brevets
européens par des
entreprises francaises
francaises en 10 ans.

Demandes de brevets
déposées en France en

2023
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Ce n’est pas qu’une histoire d’inventeurs.
C’est votre futur en entreprise.

Peut-&tre ne serez-vous pas le prochain
James Dyson. Mais que vous
deveniez manager, marketeur, ou \[— | |
commercial, comprendre le pouvoir des " Réussite
brevets est un atout immense. Cela vous Marketin mrggy@l Prolcssionnelle
S
permettra d'évaluer la force d'un '
concurrent, de participer aux décisions
stratégiques et de mesurer |a véritable
valeur de votre entreprise. C'est un
langage que les leaders parlent
couramment.

Entrepreneuriat
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Votre quéte ne fait que commencer.

Vous avez maintenant les clés pour comprendre le monde de la protection des inventions. C'est
une compétence puissante qui vous servira toute votre carriere. N'oubliez jamais I'essentiel :

Le brevet protege une invention technique qui doit étre nouvelle,
inventive et susceptible d’application industrielle. Il confére un monopole
d’exploitation de 20 ans en échange de la divulgation de |'invention.

INNOVATION

=

Pour aller plus loin : Le droit
des marques, pour proteger
I'identité de vos créations.
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