Votre Premiere Campagne : Le Guide de Voyage
pour un Lancement Sans Turbulences

De l'idée a |la diffusion, voyagez en toute sérénité.
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Votre destination : un lancement
reussi et une carriere qui décolle. , #

Lancer votre premiere grande campagne,
c'est un moment incroyable. C'est le projet
qui vous fait passer un cap, celui qui
démontre votre valeur en entreprise.

Notre role, en tant que mentors, est simple :
vous donner la carte et la boussole pour que
ce voyage soit un succes total. C'est en
maitrisant ces détails que vous deviendrez
les professionnels a qui I'on confie les plus
beaux projets.
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[’escale impreévue qui peut cotter tres cher.

Méme les voyages les mieux préparés peuvent connaitre un imprévu. Dans notre métier, un oubli
peut transformer une superbe campagne en un probléme juridique complexe.

@ CHAINE D'ANCRE [i\ LOSANGES ENCHEVETRES

Hermes vs. Lidl (2011)

Lidl utilise dans une publicité un motif graphigue (des "losanges enchevétrés”) trés inspiré des célebres
carrés de la maison de luxe Hermes (le motif "chalne d'ancre”).

Le Tribunal de Grande Instance de Paris reconnait la contrefagon. Lidl est condamné a verser d'importants
dommages et intéréts.

Une simple 'inspiration’ graphique, sans vérification des droits, a eu des conséquences financiéres et
d'image majeures. C'est exactement le genre d'escale que nous allons vous apprendre a éviter,
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Votre itinéraire en 5 étapes pour un voyage sans stress.

Nous savons que cette partie de préparation peut sembler fastidieuse, voire un peu intimidante au début. Mais croyez
notre expérience : une fois que vous maitriserez ces 5 étapes, vous préparerez vos campagnes avec une confiance et
une efficacité redoutables. C’est ¢a, la marque des vrais pros. C'est un chemin logique, étape par étape.

2. Vérifier les 3. Obtenir les autorisations
documents (Licences)
(Droits)

1. Faire sa valise 3. Obtenir les 5. Ranger ses papiers
(Inventorier) autorisations (Procédure)
(Licences)
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Etape 1: Faire sa valise - Inventorier tous vos contenus.

Avant tout grand depart, la premiere chose a faire est de savoir exactement ce que I'on emporte. Pour une
campagne, c'est pareil. Il faut lister de maniéere exhaustive tous les éléments qui la composent, sans exception.

Dans ma valise de campagne

Textes : Slogans, accroches, descriptifs
produits.

—= Visuels : Photos, illustrations, logos,
5 graphiques.

(Tl

~ Eléments sonores : Musiques d'ambiance,
voix off, jingles.

Vidéos : Clips publicitaires, interviews,
animations.

Témoignages : Citations de clients,
d'experts.
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Etape 2 : Vérifier Passeport & Visas - Documenter les droit'
de chaque contenu.

Pour chaque elément dans votre valise, vous devez maintenant jouer le role de I'agent des douanes.
D'ou vient cet element 7 Avons-nous le droit de l'utiliser pour cette destination (cette campagne) ?

C'est le moment de la rigueur et de la tragabilité.

Pour chaque contenu, posez-vous ces questions et documentez les réponses :

| Contenu |

| Ex: Photo principale |
| Ex: Musique de fond |

| Ex: Logo du partenaire |

Y\

Origine (Interne, Externe)

Interne (photographe
salarié)

SACEM

Externe

| Titulaire des droits |

Notre Entreprise

Editeur X

Entreprise Partenaire

| Statut |

Validé

X Licence a obtenif(x )

AR

f Autorisation f’ |T|
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Etape 3 : Obtenir les autorisations de
passage - Securiser les licences et
cesslions.

C'est |'étape qui impressionne souvent au début. En réalité, c'est
trées methodique. |l s'agit simplement de collecter les bons
"tampons" pour le passeport de votre campagne. Chaque "I " de
'étape précédente doit se transformer en "i4".

Cuqsqn tement
Droit 3 I'Image

Les documents clés a formaliser :

e Contrats de cession de droits : Avec les créateurs
indépendants (photographes, illustrateurs, musiciens).

e Licences d'utilisation : Aupres des banques d'images, des
editeurs de musique (SACEM), des polices de caracteres.

e Autorisations écrites : Pour |'utilisation de margues ou logos de
partenaires.

» Consentements au droit a I'image : Indispensable pour toute
personne identifiable sur une photo ou une videéo.

’ -

Exemple concret : *Pour utiliser la photo d'une célébrité, il faut un
contrat qui définit préciséement I'étendue de ['utilisation : durée,
supports (TV, web...), et territoire (France, Europe...)*.

| o
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Etape 4 : Anticiper les imprévus - Evaluer les risques résiduels.

Un voyageur prudent a une trousse de secours et connait les numéros d'urgence. Un professionnel de la communication aguerri
anticipe les risques qui pourraient subsister, méme aprées avoir obtenu les autorisations. C'est une question de vigilance.

Votre ‘assurance voyage’: 4 risques majeurs a connaitre

Contrefacon Non-conformité RGPD
Utiliser ou imiter une création protégée (marque, dessin, Utiliser des données personnelles (ex: dans un témoignage
musique, texte) sans autorisation. Le cas Hermeés/Lidl est un client) sans respecter le reglement sur la protection des
exemple parfait. données.
P&
C J; -
x 2
—k
Diffamation Parasitisme
Tenir des propos qui portent atteinte a I'honneur ou a la Profiter inddment de la notoriété ou des investissements
reputation d'une personne ou d'une entreprise. d'un concurrent pour promouvoir ses propres produits.
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Etape 5 : Préparer sa pochette
de voyage - Formaliser la
procédure.

C'est la derniere étape avant le décollage ! Vous avez
tous vos documents, il est temps de les ranger dans
une pochette unique, accessible et parfaitement
organisée, Ce dossier n'est pas de |la paperasse, c'est
votre meilleure défense en cas de controle et |a
preuve irréfutable de votre professionnalisme.

Contenu du “Dossier Campagne”

e L'inventaire complet des contenus (de |'étape 1).

* Les preuves de droits pour chaque élément (de
I'étape 2).

¢ Tous les contrats, licences et autorisations signés
(de 'etape 3).

* Une checklist de validation finale, signée par un
responsable.

Dossier Campagne:
[Nom du Projet]
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Le réflexe qui change tout :
la question du pro.

Si vous ne deviez retenir qu‘une seule chose de notre échange aujourd’hui, ce serait ce réflexe.
Adoptez-le, et vous vous épargnerez bien des soucis. C'est la question qui sépare les amateurs
des professionnels chevronnés.

“Avant chaque diffusion, demandez-vous :
Ai-je le droit d’utiliser ce contenu, et
surtout, puis-je le prouver ¢”
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Votre passeport pour la confiance et les grands projets

Maitriser ce processus, ce n'est pas seulement apprendre a éviter les
problemes juridiques. C'est bien plus que ca.

C’est construire votre réputation (’est gagner en sérénité C’est débloquer des opportunités
Vous devenez la personne fiable, Vous lancez vos campagnes l'esprit Les managers confient les projets
rigoureuse et digne de confiance. tranquille, en vous concentrant sur ambitieux et stratégiques a ceux qui

la créativité. maitrisent les fondamentaux.

Cette rigueur n’est pas une cage, c’est la clé qui vous donne la liberté de créer en toute sécurité.
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Vous étes preéts pour le décollage.

Vous avez maintenant l'itinéraire, la checklist et |la bonne attitude. Votre premiere campagne
n'est plus une source d'angoisse, mais votre prochaine grande aventure professionnelle.
Foncez, soyez créatifs, soyez rigoureux, et construisez la carriere que vous meéritez.

o

Nous sommes la pour vous accompagner au decollage si vous avez des questions. Bon voyage !
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